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SHISEIDO 
SYNCHRO SKIN
RADIANT LIFTING
Fondo de maquillaje líquido con efecto 
lifting que proporciona un acabado 
luminoso. Disponible en 30 tonos.  
 
Destaca El complejo Light-Adjusting 
Technology, que combina perlas 
transparentes, microcristales radiantes y 
avanzados filtros ópticos que potencian 
la luminosidad de la tez.

CLARINS
MILKY BOOST CREAM 
(PVPR 39 ¤)
Nueva generación de BB cream que 
proporciona color al rostro a la vez que 
cuida la piel la piel con ingredientes de 
tratamiento. Disponible en 8 tonos.

Destaca Su fórmula con 7 extractos 
de plantas que hidratan, nutren y 
perfeccionan la piel y su textura ligera y 
ultrasensorial.

Bajo el parámetro de la naturalidad, una nueva generación de bases 
de maquillaje se dirigen a perfeccionar el rostro con fórmulas ricas en 
activos de tratamiento y con texturas sensoriales e imperceptibles.  

NUEVAS GENERACIONES

CLINIQUE 
EVEN BETTER CLINICAL SERUM 
FOUNDATION(PVPR 45 ¤)
Es el primer maquillaje potenciado con 
la tecnología de tres serums lo que lo 
convierte en un producto de tratamiento 
con color. Disponible en 8 tonos.

Destaca Gracias a su tecnología para 
homogeneizar el tono de la piel y a sus 
ingredientes de tratamiento, reduce 
manchas oscuras, unifica el tono, 
ilumina e hidrata el cutis. 

ESPEJO VIRTUAL
La pandemia ha acelerado la 
implementación de nuevas 
tecnologías para superar las barreras 
en la venta de artículos de color a 
través del e-commerce. Ejemplo de 
ello es el espejo virtual desarrollado 
por L'Oréal, con la tecnología de 
Modiface, que permite probar 
maquillaje de manera realista sobre 
la propia imagen de la consumidora, 
subiendo una foto o activando 
la cámara del smartphone o del 
ordenador. Tecnología que ya 
está disponible en El Corte Inglés 
y en Perfume's Club. Pero, ¿se está 
aprovechando todo el potencial de 
estos espejos virtuales para aumentar 
las ventas? Esta pregunta se la hace 
Natallia Bambiza, analista de belleza 
en NPD Group. Según la experta, 
la mitad de los consumidores de 
maquillaje desconoce que pueden 
probar maquillaje virtualmente y, lo 
que resulta más sorprendente, el 43% 
de los consumidores de la generación 
Z y los millennials afirman no conocer 
los espejos virtuales que, por otra 
parte, está demostrado que influyen al 
60% de los consumidores que los usan 
para tomar la decisión de compra. 
Según Jorge More, director de 
marketing del e-retailer español 
Perfume's Club, los usuarios 
necesitan un período de adaptación 
para descubrir la utilidad de esta 
herramienta, que lleva disponible dos 
meses. "Uno de nuestros objetivos 
consiste en visibilizar más el probador 
virtual y explicar de forma sencilla 
e intuitiva sus grandes beneficios", 
explica. De momento, este 
e-commerce ha logrado aumentar el 
tiempo medio de permanencia en la 
web, gracias al espejo virtual. 

Innovación

ELIZABETH ARDEN 
FLAWLESS FINISH SKINCARING 
FOUDATION 
(PVPR 42 ¤)
Fondo de maquillaje de acabado 
natural y larga duración formulado con 
un 87% de ingredientes de tratamiento. 
Disponible en 20 tonos. 

Destaca Resistente al calor y a la 
humedad. Con ácido hialurónico, 
vitamina C y vitamina E. Sus beneficios 
duran hasta 24 horas. 


