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Aumenta el consumo de cosmética con Factor de Proteccion Solar, segin Perfume s Club

Aumenta el consumo de cosmeética con Factor de
Proteccion Solar, segun Perfume s Club

*Este 20013 se ha registrado un incremento considerable en el consumo de cosméticos que incorporan el Factor de Proteccion Solar.
*Las mujeres son cada vez mas consdentes de los dafios que puede llegar a ocasionar el sol en comparadon con los homibres,
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- - E P Palma de Mallorca, 07 de agosto de 2013.- Este parece ser el anio del cambie, incluide n
]:Il‘."l"l_ LIne s " Ve e lo que a cuidado de la piel se refiere, sepun constatan desde Perfume s Club, boutique

Tin gt o imain i

online especializada en la venta de productos de cosmetica y perfumena selectiva,
despues de registrar un importante incremento en la demanda de productos de cosmetica

1 .' ] y magquillaje gue incluyen el Factor de Proteccion Solar (SPF, en sus siglas en inglés) en su
fd composicidn.

Analizando el consume registrado en los meses previos a la llegada del verano, las tipicas

—_— = % formulas de cosmeética, entre las que encontramos cremas para el contorne de ojos,
; \ hidratantes corporales y serums, siguen siendo los productos mas demandados, pero con la
e e i # particularidad de incluir el factor proteccion solar entre sus beneficios.

De este manera, Perfume’s Club ha logrado identificar un cambio importante en el comportamiento del  espaniol en cuanto a la
concienciacion del cuidade de la piel ya que se ha realizade una comparativa del consumo de productos solares en los mismos meses del
1012 y este se ha visto incrementado de forma considerable, aungue cabe destacar gue son las mujeres las que tienen mas en cuenta este
detalle y son mas fieles a una marca en particular, mientras que los hombres se decantan por la solucion inmediata, optando por los
productos habituales sin presentar ningdan cambio importante en sus habites de consumo con la llegada del verano.

Frotectores solares, cremas de dia y noche, serumes y bases de maguillaje de grandes firmas de cosmética, como Estée Lauder, Shiseido o
Clinigue, se encuentran entre las mas buscadas.

Una de las categorias que mas demanda ha presentado en los meses previos al verano s la de los anti-celuliticos, entre las que destaca con
gran diferencia el Body Creator de Shiseido, gue se llege a agotar a las pocas horas de su colocacicn en la web. Este producto repite como
rey en la categora de cosmetica por segundo ano consecutivo para ambos mercados, masculing y femenino.

“5in duda, cada vez nos hacemos mas conscientes de los dafos que el ol puede llegar a ocasionar a nuestra piel y ano tras ano, s& hace
mas evidente nuestra puesta en marcha para evitarlo haciéndonos con las armas de cosmética necesarias”, afirman los especialistas de
Perfumesclub.com.

Como parte final del estudio, se realizé un ranking de las ciudades espanolas que mayor aumento de consumo de este tipo de productos ha
registrado entre el 2012 vy el 2013, entre las que encontramos a Madrid v Barcelona, seguidos por Valencia, Sevilla, Malaga v Zaragoza,
entre otras.



